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Utilice siempre los archivos
correctos digitales para la
reproduccion de identidad

corporativa y disefio de la ISSF.

Nunca intente crear un disefo
para la ISSF por su cuenta o de
cualquier otra manera. Cada
disefio realizado por la ISSF
necesita una aprobacion oficial.

Estas guias explican el uso de
la marca de producto ISSF, la
tipografia, la marca y patrocinio
de eventos de tiro ISSF.

En el CD adjunto encontrara todo
lo necesario para trabajar en el
disefio corporativo de la ISSF.

Si usted tiene alguna pregunta
sobre el uso de los elementos de

disefio u otros formatos de datos,
por favor péngase en contacto
con munich@issf-sports.org para
recibir los archivos digitales.
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CONTENIDO

ISSF esta orgullosa de su condicién como Institucion
lider a nivel mundial del tiro deportivo. Nuestro nombre
y el logotipo son activos importantes que tienen
reconocimiento en todo el mundo.

Estos procedimientos estan disefiados para ayudarnos
a presentar nuestro logo y nuestraimagen en una forma
consistente en todos los materiales de comunicacion
que necesitamos para producir. Si usted tiene alguna
pregunta péngase en contacto con la ISSF sede en
Munich, Alemania en:

munich@issf-sports.org.
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1. LA MARCA ISSF

lcono

Logotipo

LA MARCA ISSF

Marca

En los capitulos
se describen con detalle las
diferentes versiones y las
posiciones de la ISSF y el logotipo
de la forma correcta de utilizarlos.
El logotipo de la ISSF sdélo puede
ser utilizado por la Federacion
Internacional de Tiro Deportivo
y sirve como una indicacién de
origen en toda la correspondencia
y publicaciones. No puede
ser utilizado por ninguna otra
organizacion.

siguientes

La marca de producto ISSF se
compone de dos elementos
basicos: el icono del blanco y
las siglas de la ISSF. Estos dos
elementos se posicionan en
relacion el uno al otro en una unica
orientacion, tal como se establece
en los procesos, nunca debera de
tratar modificar estos elementos,
nunca utilice las siglas fuera del
icono. Sin embargo, el icono se
puede utilizar sin el logotipo en
un papel decorativo, es esencial

que la sede de la ISSF apruebe
todas las aplicaciones del logotipo
antes de la reproduccién con el fin
de garantizar el reconocimiento
de la marca, utilice siempre los
archivos correctos digitales del
CD adjunto para la reproduccion
y nunca intente crear la marca
de producto de cualquier otra
manera, otros formatos pueden
estar disponibles bajo peticion.
Pongase en contacto con
munich@issf-sport.org
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POSICION DE LA MARCA
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ISSF ISSF ISSF
Izquierda Centro Derecha

Siempre en la parte superior

)
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TAMANO MINIMO

El impreso de superficie ocupada
por la marca siempre debe tener
al menos dos por ciento (2%)
de la superficie total del area
del material en el que la marca
de producto se aplicara como
posters, carteles, papeleria, lista
de resultados, etc. En cualquier
caso, la altura y ancho minimo
del logotipo con el espacio
circundante no puede ser inferior
a 15 mm.

POSICIONAMIENTO

Para asegurarse de que la
marca de producto se aplica
sistematicamente, la marca de
producto debe ser colocado en
la primera posicion siempre que
sea posible, la marca de producto
no puede estar en posicion
horizontal, sélo puede utilizarse
en formato vertical.

MOVIMIENTO DEL LOGO

El logotipo de la ISSF no se puede
distorsionar cuando se ponen en
movimiento. Al animar el logotipo
de la ISSF, por ejemplo, para
presentaciones en computadoras
o Comerciales de TV, el logotipo
debe ser utilizado como una sola
unidad y se muestra en una sola
pieza. Esto incluye la revelacion de
letra por letra o la acumulacién del
logotipo. Para el uso de graficos
televisivos y aplicaciones web, por
favor refiérase a la pagina web del
capitulo y graficos de television.
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1.1 LOGOTIPO DE LA MARCA ISSF

S
O

ISSF

>|SSF-Logo-4C.eps<

S
)

ISSF

>|SSF-Logo-Pantone.eps<

A\
@)

ISSF

>|SSF-Logo-RGB.jpg/.gif<

CMYK EUROSCALE
Offset 4 Colors Print

ISSF

>|SSF-Logo-Black.eps/.tif/.gif<

PANTONE
Banner, Cutout, 5+ Colors print

>1SSF-Logo-White.eps/.tif/.gif<

RGB
Screens and Monitors

ISSF

>|SSF-Logo-Black.tif<

BLACK
1 Color Print

WHITE
Colored Backgrounds 50%+

MANERAS DE USAR EL COLOR O COMBINACIONES.

1 COLOR
Offset 4 Colors Print

Siempre que sea posible, la
marca de producto debe ser
reproducida a todo color, los
colores vibrantes son una
caracteristica fundamental de
la marca ISSF, reflejan su brillo
y actitud moderna, esto crea un
reconocimiento importante de la
marca.

Es mejor utilizarlo a color que
en monocromia.  Unicamente

cuando el color al 100% no esta
disponible podra usar una de las
versiones monocromaticas. El
uso alternativo del logo de la ISSF
debera ser aprobado por la sede
de la ISSF, por ejemplo, la marca
de producto podria aparecer en
rojo como un sello de franqueo en
un sobre o podria ser dorado si
es de papel aluminio bloqueado
en la portada de un diario.

Pero esta claro que esto no
significa que las versiones roja y
oro estan disponibles para usarse
en cualquier otro lugar a voluntad.
Por favor contacte nuevamente a
la sede de la ISSF cuando use el
logo ISSF:
munich@issf-sport.org.
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1.2 PALETA DE COLORES
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BLACK DARK BLUE | BLUE RED GREEN YELLOW
EUROSCALE
CYAN 000 100 100 000 100 000
MAGENTA 000 060 040 100 020 020
YELLOW 000 020 000 100 100 100
BLACK 100 000 000 000 000 000
RGB
RED 000 000 000 204 000 255
GREEN 000 051 051 000 102 204
BLUE 000 102 153 000 000 051
HEX #000000 #003366 #003399 #CC0000 #006600 #FFCC33
PANTONE Process Black C | 294C 293C 032C 348C 123C
PALETA DE COLORES
La paleta de colores ISSF embargo, ninguno de estos se utilice tonos de diapositivas de
consiste de cuatro colores en la puede utilizar como color de colores como fondo principales.

marca (ademas de negro). El
color azul oscuro es considerado
como el “corporativo” ya que
suele ser el color mas oscuro.
Usar este color para los titulos,
programas Y las especificaciones
en combinacién con el color
negro. Todos los demas colores
estan subordinados. Sin

fondo o de tipografia, como se
ha demostrado a lo largo de este
procedimiento. Siéntete libre de
ser creativo con estos colores,
todo se suma al espiritu de
una marca optimista, luminosa
y moderna. La fuerza de la
identidad de marca ISSF es en
gran parte su fuerza de color. No

La sombra de diapositivas de
colores deben ser restringidas
a areas pequefias, como para
resaltar partes de un grafico
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1.2 ZONA DE EXCLUSION

i

ZONA DE EXCLUSION

Zona de
exclusion

Con el fin de ocultar la marca del
evento ISSF y para mantener
la claridad de los elementos
adyacentes, la zona de exclusion
estd definida. La zona de
exclusion se construye por altura
x y ancho “X” en toda la marca.
Esta debe ser un area limpia y
respetada sin juntar o encimar
otro logotipo o texto a esta area
se le llama zona de exclusion.
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MiNIMA ZONA DE EXCLUSION MARCA CON COLOR DE FONDO

®

ISSF ISSF

MINIMA ZONA DE EXCLUSION CON OTROS LOGOS MARCA CON FOTOGRAFIAS

®

ZONA DE EXCLUSION

Suficiente espacio debe marca de producto ISSF sobre
mantenerse en toda la marca fondos de color o fotografias,
para mejorar su diferenciacion a utilice siempre una zona de
los elementos de otros disefios, exclusion de color blanco para
por ejemplo, otros logotipos. mejorar la diferenciacion de los

j isefio.
La marca no puede aparecer objetos de disefio

dentro de otra imagen o forma, y
la zona de exclusién de la marca
de producto no debe ser cubierta
por otros elementos. Si utiliza la
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2 TIPOGRAFIA CORPORATIVA ISSF

ISSFFont Roman
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890B!“8§$%&/()=2+*#"-_,;.

ISSFFont Medium
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890B!“8§$%&/()=?+*#"-_,;.:

ISSFFont Black
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890B!“8§5%&/() =2 +*#*-_,5.:

FAMILIA TIPOGRAFICA ISSF TRUETYPE / POSTSCRIPT

El estilo de letra fue creado Si utiliza el tipo de letra ISSF en
especialmente para la ISSF y su computadora, asegurese de
deben ser utilizados en todo el instalar TrueType se pueden
material impreso ISSF. utilizar tanto en Sistema Operativo
MAC y Windows
Se puede configurar en cualquiera [ procedimiento  para la
de los ejemplos que se muestran  ipstalacion, lo encontrara en
arriba. el CD Corporativa de la ISSF,
en las carpetas> True Type y
Postscript> en la carpeta> ISSF
estilo operativo MAC.
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2.1 TIPOGRAFIA ALTERNATIVA

Arial Regular

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890R1“"§5%&/()=+*#'- ;..

Arial Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890R!“§$%&/()=?+"#‘-_,;.:

TIPOGRAFIA ALTERNATIVA PARA DIFERENTES PLATAFORMAS

AN
@

&2/

Si el intercambio de documentos
en la ISSF entre diferentes
plataformas incluyera textos
editables, siempre se debera
utilizar el tipo de letra Arial pre-
instalada en su equipo para
documentos Microsoft, Word,
Excel o PowerPoint y el texto en
correo electrénico.
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2.2 USO DE TIPOGRAFIA

LETRAS MAYUSCULAS

LETRAS MAYUSCULAS

TEXTO Y TABULADOR

HEADLINE

HEADLINE

SUBHEADLINE

SUBHEADLINE

The quick brown fox jumps over
the lazy dog and feels as if he
were in the seventh heaven of
typography. The quick brown
fox jumps over the lazy dog and
feels as if he were in the seventh
heaven of typography:

1. Example text

HEADLINE SUBHEADLINE 2. Next text
3. Tab alignment
HEADLINE SUBHEADLINE
FONDOS OSCUROS
HEADLINE SUBHEADL'NE Usa la ISSFFont Mediana en
color Blanco o un color brillante
en fondos oscuros para tener
mejor legibilidad.
TiTULOS SUBTITULOS TEXTO
Para los titulares use las siglas Use el estilo de letra ISSF en Todo el texto alineado que

en los colores ISSF azul oscuro
o negro. En los documentos
podran usar todos los colores de
la ISSF excepto el color amairillo,
escribe el texto para los titulares
con mayusculas, el tamafio de la
fuente debera ser como minimo
el tamano de la copia del texto.
Para una mejor diferenciacion
se puede utilizar el tipo de letra
hasta el doble del tamafo de la
copia de texto.

colores azul oscuro o Negro.

En los documentos de colores
podra utilizar todos los colores
excepto el amarillo. Escriba
el texto para los titulares en
mayusculas solamente.

significa “alineado a la izquierda”
que el texto de un parrafo se
alinea en el lado izquierdo con
el lado desigual de la derecha.
Alineacion de tabulacion esta
reservada a las enumeraciones.
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EJEMPLO DE ESTILO TIPOGRAFICO ESTILO TIPOGRAFICO NO PERMITIDO
Titulo The quick browry0x jumps over
ISSFFont Black

THIS IS A HEADLINE ————— 5o o
Interlineado: 18pt

DOUBLE-SPACED rerineado: Tep

Subtitulo o
THIS IS A SUBHEADLINE e e T h @ WUlIC [K
Interlineado: 13pt
This is a long text paragraph.
The quick brown fox jumps over
the lazy dog and feels as if he Texto
were in the seventh heaven of 'Tsasnfggg:t ?ggf'ar
typography. The quick brown fox Interlineado: 13pt
jumps over the lazy dog and feels
as if he were in the seventh heav-
en of typography. ISSFFont Black
Article, caption, footer Tamario: 8pt The quick brown fox jumps over
Interlineado: 13pt the lazy dog\and #€els as if he
were in the seygnth heaven of
typography. e \quick brown
fox jumps ‘over the  lazy dog.

The quick
the lazy dog
were in the

typograph
GUIONES ESTILO TIPOGRAFICO NO PERMITIDO

wn foyjumps over
eels as if he
th heaven of
he quisk bron fox.

El guién se utiliza tanto para unir Por favor, abstenerse de utilizar:
palabras y separar las silabas. elsubrayado,laesquematizacion,
Ademas de usar un guion justo espaciado de letras con espacios
antes de la separacion, si una fijos, alineados a la derecha,
palabra empieza en una linea de justificacion completa, centrado y
texto y continua en la siguiente todas las otras variantes.

linea, el uso constante de guiones

se debe evitar, ya que interrumpe

la lectura del texto.
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3. LA MARCA ISSF EN EVENTOS

Zona de exclusion

@
@

ISSF CHAMPIONSHIP
DISCIPLINE

ISSF AZUL

1
;Xmax.

v
X ‘ 11‘ : Tamanio de letra = Altura de las letras del Logotipo ISSF

ISSFFont Black / Negro

USO DE LA MARCA ISSF EN EVENTOS

Un organizador del evento podra
utilizarellogotipo ISSF, séloconla
adicidon de la categoria de eventos
correspondiente (la disciplina), el
Comité Organizador de la Copa
del Mundo ISSF tiene que hacer
uso del logotipo correspondiente
con la inscripcién “Copa Mundial
ISSF” o “ISSF Word Cup Final”.
Si marca un campeonato con el
logotipo de la ISSF use colores
de la ISSF.

Use el color Negro para el
Campeonato ISSF, de la disciplina
y el afio. Para usar la marca ISSF
en la ciudad y coédigo del pais
utilice el color azul.

Siempre utilice fuente ISSF
Negro para el texto de las
especificaciones del campeonato.

El tamafo del tipo de letra tiene
que ser exactamente la altura del
logotipo de la ISSF.

Use la mitad de la altura de la x
para el interlineado. Cualquier
aplicacién y uso del logotipo
requiere el permiso y la a orden.
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3.1 NOMBRE DE LOS EVENTOS ISSF

ISSF WORLD CUP

)

O

SHOTGUN SHOTGUN
Q/ CONCEPCION, CHI % BELGRADE, SRB
ISSF 2011 ISSF 2011

ISSF WORLD CUP
RIFLE / PISTOL
CHANGWON, KOR
2011

S
Y

ISSF

ISSF WORLD CUP

)

EVENTOS DE ANIVERSARIO

ISSF WORLD CHAMPIONSHIP

50TH

O

\J RIFLE / PISTOL / SHOTGUN % ALL EVENTS
SYDNEY, AUS MUNICH, GER
ISSF 2011 ISSF 2010

USO DE LA MARCA ISSF EN EVENTOS

ISSF WORLD CHAMPIONSHIP

Todos los nombres de los
Campeonatos tendran que tener
los datos correspondientes en el
siguiente orden :

1.- Campeonato ISSF
-Copa del Mundo

-Final de Copa del
-Campeonato del Mundo
2. Disciplina (s)

3. Ciudad y Cdédigo NOC.
4. Afo.

Mundo

Para el Campeonato de Escopeta Para campeonatos mundiales
emplear el nombre> SHOTGUN <. con Eventos Olimpicos y no

Para los Campeonatos del Rifle y Olimpicos
Pistola - en su mayoria siempre se eventos.>
combina en un lugar - emplear el

nombre> Rifle / <pistola. >

Usar Rifle / Pistola / Escopeta

todos los eventos que se disparan

son Olimpicos.

Para Campeonato del Tiro al

Blanco se nombra Tiro al Blanco.

use

>todos

los
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3.2 LA MARCA DE LOS EVENTOS

Zona de Exclusion

/g
™

Area Maxima
de la Marca

SSF CHAMPIONSHIP
DISCIPLINE

CITY, NOC

EJEMPLOS DE COMBINACION DEL LOGO

v -
@ ISSF CHAMPIONSHIP E /6\ ISSF CHAMPIONSHIP
% J DISCIPLINE Ce— Q DISCIPLINE
CITY, NOC 4 CITY, NOC
ISSF YEAR ISSF YEAR
COMBINACION DEL LOGO COLORES POSICION

El organizador podra promover
estos eventos usando su propia
identidad corporativa. En este
caso, eldisefiodelorganizadordel
evento debera ser incorporado
respetando el procedimiento de
la ISSF. En lo que respecta a
la zona protegida que rodea el
logotipo de la especificacion de
“‘espacio libre” se define en el
capitulo 1.3 Zona Exclusiva que
deberan ser respetadas.

Se podra incorporar al logotipo
de la ISSF un marco de cuatro
colores.

“‘Championship”, disciplina “y
afo” son de color negro “Ciudad”
y “el codigo del pais” son de color
azul.

Paraasegurarsedequeellogotipo
se aplica consistentemente, el
logotipo debe colocarse en la
posicion mas alta y lo mas cerca
posible el nombre del evento y la
disciplina. Si no se puede lograr,
el organizador del evento debe
tratar de encontrar una posicién
prominente en el disefio general
y definir la posicién exacta, junto
con la sede de la ISSF.
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3.3 DISCIPLINAS ISSF

PISTOL RIFLE

10M PISTOL 10M RIFLE

25M PISTOL 50M RIFLE

50M PISTOL

SHOTGUN RUNNING TARGET

P P—

LAS DISCIPLINAS OLIMPICAS:

RIFLE PISTOLA ESCOPETA

3 Posiciones Hombres 50m 50m Pistola Libre Hombres Fosa Hombres

Rifle Tendido Hombres 25m Pistola Tiro Rapido Hombres Doble Fosa Hombres
50m Rifle de Aire Hombres 10m 10 m Pistola de Aire Hombres Skeet Hombres

Rifle 3 posiciones mujeres Pistola Deportiva 25m Mujeres Fosa Mujeres

Rifle de aire mujeres 10m Skeet Mujeres
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3.4 PLANTILLAS ISSF

PLANTILLAS MAESTRAS

PLANTILLAS CON

EL TiTULO DEL PATROCINADOR

B 30 cnmonsaie
\E2/ e
R e
By st wy evenr é f.:\\ ISSF WORLD CUP
i e — % RIFLE / PISTOL
e, — FORT BENNING, USA
= @ ﬁ]ﬁ: ISSF 14 MAY - 23 MAY 2011
e
GENERAL INFORMATIGN ENTRY LIST BY EVENT
[— 50M RIFLE PRONE MEN
s A5 of 19 MAY 2011
= O
e o e R ron OB AR 96,00 anrs e
. o 0 v e SR 718 5 b 84 YN o s st e
s e e
grier - [Name [NAT - Nation Bib No| 105 | Date of Birth |
ot VELARTE Angel Rosendo ARG - Argenting 1022 BJUN 1871
= \\:d) e cpmcsie POTENT Wasren AUS - Australia 1087 587 7APR 1962
o, voe KNOEGLER Maria AUT - Ausiria 1045 5896  2JUL 1979
MEDAL STANDINGS MATHIS Thomas AUT - Austria 1046 590 25 APR 1990
T oty e PLANER Christian AUT - Austria 1048 586 15 MAY 1975
— | v COX Lionel BEL - Belgium 1085 11 .JUL 1981
] - BUBNOVICH Vitali BLR - Belanis 1072 595 12 NOV 1974
1 MARTYNOV Sergai BLF - Balarus 1077 600 18 MAY 1968
SHCHERBATSEVICH Yury BLA - Belarus 1078 597 11 JUL 1884
HECK Bruno Lion BRA - Brazil 1102 15 AUG 1996
w ™ LOPES Samuel BRA - Brazil 1104 582 15MAR 1878
] AOSITO Aocco BRA - Brazil 0B 581 Z3JAN 1976
RIZOV Anton BUL - Bulgaria 1126 593 20 DEC 1987
1 LOFTIN Giynni CAM - Canada 1141 12JUL 1956
SAUER Johannes CAN - Canada 1144 597 16 FEB 1968
= SYCH Grzegorz CAN - Canada 1145 5, 5DEC 1968
[ srouson s | . HUERTA Mauricio CHI - Chile. 1156 150CT 1877
| __srousoms § | MONCADA Gonzale CHI - Chile 157 26 DEC 1985
| SAN MARTIN Elias CHI - Chile 1158 580 300CT 1984
LIN Yun CHN - People's Rlepublic of China 172 25 ALKG 1985
TIAM Hul CHN - Pacple’s Republic of China 180 597 BJUN1STT
—— WANG Wetyl CHN - People's Republic ol China 1184 507 31 JAN 1974
[ seosson s | seousons | S|us 4 DACHIARDI Danid COL - Colombia 1199 588 10CT 1983
| sronsona J srossona e DURKOVIC Bojan CRO - Croatia 1210 589 170CT 1989
SMOL Patr CZE - Crech Rapublc 1236 3 APR 1986
BRANDT Carsten DEN - Denmark 1246 594 4 MAY 1964
@ oo @) s GRIMMEL Torben DEN - Denmark 1247 597 23NOV18TS
= = m""’-‘x- E \i'u} ﬁ'-‘n? MNIELSEN Kennath DEM - Denmark 1251 596 14 MAR 1968
ESPINOZA Fiatael Antonio ESA - El Salvador 1272 588 23SEP1978
ISSF
2 [“ase | st i G e it
Fret Hm Fir Mo
p | | SPONSOR 1 SPONSOR 2 SI u S 5
:.

PLANTILLAS

Las plantillas estan disponibles
para los siguientes materiales

informativos deberan ser
producidas en ocasion del
Campeonato ISSF.
COMITE ORGANIZADOR
PUBLICACIONES.
‘Boletin  Informativo (carta

invitacional, informacién general,
y plazos de resumen), Programa

Oficial, Comunicados Generales,
LISTA DE INSCRIPCION,

Lista de inscritos fechas
limites,Lista de inscripcion por
nacién,Lista de inscripcion por
numero VIP, NUmero de tirador,
Lista de inscripcion por nombre,
lista de inscripcién por evento.
LISTAS DE RESULTADOS

Lista de Inicio, Los resultados

intermedios, Los resultados, Los
resultados finales.

WORLD COP SALIDAS
INFORMACION

Records rotos e igualados,
Posicion del medallero, Los

medallistas por eventos de la
ISSF.

ACREDITACION.

Acreditacién.
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3.5 TITULO DE PATROCINADORES

PLANTILLA CON TiTULO DEL PATROCINADOR

LOGO DEL EVENTO CON TITULO DEL PATROCINADOR

f'\\ SPONSOR
i . ISSF WORLD CHAMPIONSHIP
SPONSOR % DISCIPLINE
oW CITY, NOC
ISSF DATE

ENTRY LIST BY EVENT
50M RIFLE PRONE MEN
As of 19 MAY 2011
S T " R 5 W
o | s o 00 ki 5 i g N ok S oy oot
[Name [NAT - Nation [Bib No] 108 | Date of Birth |
VELARTE Angel Rosendo ARG - Argenting ne2 BJUN 1871
POTENT Warren AUS - Australia 1037 597 7 APR 1962
KNOEGLER Mario AUT - Austria 1045 596 2 UL 1978
MATHIS Thomas AUT - Austria 1046 590 2% APR 1890
PLANER Christian AUT - Austria 1048 596 15 MAY 1975
COX Lioned BEL - Baigium 1085 11 JUL 1981
BUBNOWVICH Vitall BLR - Balanus 072 595 12NOV 1674
MARTYNOV Sergal BLR - Belarus 1077 600 18 MAY 1968
SHCHERBATSEVICH Yury BLR - Belarus 1078 BAT 11 JUL 1884
HECK Bruno Lion BRA - Brazil 1102 15 AUG 1986
LOPES Samuel BRA - Brazil 1104 582 15MAR 1979
ROSITO Aocco BRA - Brazil 1108 591 23 JAN 1976
RLZOY Anton B - Bulgaria 1126 593 20 DEC 1987
LOFTIN Glynn CAN - Canada 1141 12 JUL 1956
SALER Johannes CAN - Canada 1144 597 16FEB 1968
SYCH Grzegorz ‘CAM - Canada 1145 581 5DEC 1968
HUERTA Mauricio CHI - Chile: 1156 150CT 1977
MORCADA Gonzalo CHI - Chile 1157 26 DEC 1585
SAN MARTIN Elias CHI - Chile 1158 580 300CT 1984
LIN Yun CHN - Pecple’s Republic of China 1nrz 25 AUG 1885
TIAN Hui CHN - Paople’s Republic of China 1180 547 BJUN 19T
WANG Wend CHN - Peaple’s Republic of China 1184 597 31 JAN 1974
DACHIARDI Danvid ‘COL - Colomibia 1196 588 10CT 1992
DURKOVIC Bojan CRO - Croatia 1210 588 17 OCT 1988
SMOL Patr CZE - Crech Republc 1236 3 APR 1086
BRANDT Carsten DEN - Denmark 12456 594 4 MAY 1964
GRIMMEL Torben DEM - Denmark 1247 587 23 NOV 1975
NIELSEN Kenneth DEN - Denmark 1251 596 14 MAR 19688
ESPINOZA Rafaol Antonio ESA - Bl Salvador 1272 588 ZISEPISTR
21.0520141 = 15:50 CEST Entry List by Even ~ S50m Rile Prone Men Page 1ol4

SPONSOR 1 SPONSOR 2 SI U S 3

SPONSOR 3 SPONSOR 4 i

TiTULO DEL PATROCINADOR

SPONSOR
f.\ ISSF WORLD CHAMPIONSHIP
% J DISCIPLINE

CITY, NOC
ISSF  YEAR

Los campeonatos ISSF deberan
tener patrocinio, acuerdos que
obligan a los organizadores
del evento ISSF para utilizar
un titulo definido, presentacion
del logotipo del patrocinador en
todos los medios publicitarios y
material impreso relacionado con
informacion especificamente
con estos Campeonatos ISSF
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3.6 GRAFICOS ISSFEN TV

GRAFICOS EN TV

ISSF WORLD CUP

12:33

)

PROOVEDOR DE INFORMACION

‘h :
e

P

!

En el documento de la ISSF -
TV Guia de Estilo de graficos
de 2011 se requiere que las
graficas de TV ISSF estén
definidas en orden cronolégico,
ya que pueden ser utilizados a
partir de la informacién general,
continuando con la muestra de los
eventos relacionados y el cierre
de la ceremonia de premiacion.

Insertar informacion TV
“Proveer Informacién ISSF” se
puede mostrar como estatico
o dinamicos (no flash) Los
resultados oficiales ISSF deberan
ser mostrados en la pantalla en
un periodo de tiempo de acuerdo
con el contrato existente entre la
ISSF y esta empresa de TV.
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LIST OF TV-GRAPHICS USED IN 2011 SEASON

S5 10M AIR PISTOL WOMEN MALFUNCTION

ISSF WORLD GU

PENALTY -1P{

140 Scoreboard 10 Shots

TEMPERAT
HUMIDITY
A

Minjin PARK

GUN, 4 KG
MM), MAX 24 G

DISQUALIFICATION

PENALTY - 2 POINTS
= u

PANDIYAROVA &

B39.5




5
\

ISSF

IDENTIDAD CORPORATIVA Y DISENO

3.7 GRAFICOS ISSF EN WEBSITE

WEBSITE MUTEBOARD

WEBSITE FONTS

Arial Regular

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

/.:\\ ISSF CHAMPIONSHIP
W/ pisciptine
i vean

WEBSAFE COLOR PALETTE

#000000 #003366 #003399 #CCO000 #006600 #FFCC33

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890R!§$%&/()=2+"# -

Arial Bold
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890R!“§$%&/()=7+"#-

Verdana Regular
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890B1"§$%8&/()=2+*#"-

#333333 #666666 #999999 #CCCCCC

LOGO

Verdana Bold

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890B!"8§$%&/()=?+*#"-

COLOR

FAMILIA DE LA FUENTE

El logotipo de la ISSF debe
aparecer en la parte superior
izquierda de las paginas web. El
logotipo tiene que enlazar con
www.issf-sports.org.

Por favor use los colores de la
paleta ISSF para la propaganda
de la pagina web unicamente.
Utilice los colores blanco o gris
claro para los fondos. Asegurese
de que: cualquier texto en la parte
superior de otro color debera ser
lo suficientemente contrastante
para ser visible, todos los colores
adicionales que se usa para la
web deberan ser guardados asi
seran seguros para la Web.
Estilo de letra.

Por favor use el siguiente estilo
de letra en las Hojas de Estilo en
Cascada (CSS) para el estilo de
la carroceria:

1. Arial normal y bold.

2. Verdana regular y negrita.
3. Este tipo de letras se han
probado como las mas legibles
en las fuentes de pantalla para
leer.
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3.8 REDES SOCIALES

USO DE LAS REDES SOCIALES

)

&2/

ISSF

2010 AifleS Pistel WC1 Sydney Highlights - 2010 55F WORLD | wegen
CUP SERES

Rormemary 4orac he Viewas unt v srrge—

Lo Bife § Paaimens
Mo - EHSE Warhd Cup

W MR T B mimisns
Wemen S5 Worid

e Bbe Prae Men

WSS Wersd Cup

g Vo Fiskei Mes  IB5F
WA Cap Sanas

S Y You like this.

Like

REDES SOCIALES

PERSONA

Gt wil of tha movies on the
»ESF YouTube Spoits Hub

Sports H

COMMUNITY

Olympic Shooting - ISSF
\g Dir gefalit das.

6,842 Personen gefalit Olympic Shooting - ISSF.

5
Wb

PROMOCION

Es importante considerar que
al momento de visitar una red
social de un campeonato debera
ser practico y estratégico, que el
sitio esta dirigido a, ¢qué tipo de
informacion sera publicada, que
se actualizara la pagina, ¢qué
tipo de estilo que se utiliza y asi
sucesivamente.

Para mayor informacién por favor
contactar:
munich@issf-sports.org

Es deseable tener una voz
constante, apesardelos multiples
usuarios que podrian hacer la
produccién de contenidos para
un sitio de redes sociales del
campeonato. Para ayudar a
mantener la consistencia: hablar
en primera persona en plural,
trate de usar palabras activas,
Trate de mantener un tono semi-
informal, sin utilizar palabras
coloquiales.

Hay algunos pasos simples que
se pueden tomar para promover
los sitios de redes sociales en
el campeonato de una manera
sutil pero efectiva. Todos los
correos electronicos enviados
desde el campeonato deben
incluir un hipervinculo al sitio
de redes sociales. Cualquier
correspondencia puede destacar
la presencia en los campeonatos
de los sitios de redes sociales.
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4. PATROCINIO EVENTOS ISSF

MARCA ISSF PARA EVENTOS

El proposito de este
procedimiento  para asegurar
una imagen uniforme de los
eventos de la ISSF y para
garantizar un aspecto coordinado
de los patrocinadores, socios,
proveedores de equipo y otras
empresas que participan en los
eventos de la ISSF en television,
otros medios de comunicacion y

el publico. Las especificaciones
estandar para los documentos
impresos, paginas web, logotipos,
marcas y nombres oficiales de
eventos deben ser revisados con
anticipacién. Cualquier otra regla
se aplicara a partir del primer
dia de entrenamiento oficial,
después de la ultima ceremonia
de premiacidn seguida de la

ultima competencia de finales (o
la conduccion de la ceremonia de
clausura). Estos procedimientos
se aplican para todos Ilos
eventos ISSF, si no se estipula
explicitamente lo contrario. En la
actualidad, no todas las areas de
publicidad y medios publicitarios
son utilizados econémicamente
en todos los eventos de la ISSF.




RESULTADOS ISSF
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MIEMBROS EQUIPO ISSF
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El término “proveedor oficial de
la ISSF resultados” se refiere
a las empresas que pueden
proporcionar informacion y/o
resultados productos y servicios
como parte del evento de la
ISSF. Sélo empresas podran
comercializar usando la TV con
previa autorizacion, destinado a
la publicidad adecuada, previa
autorizacion.

La prohibicion de publicidad

o] remover medios de
publicidad antes del inicio
del evento y que estos no se
publiquen nuevamente, sera

responsabilidad de los miembros
del equipo ISSF ON-SITE.

El, ella cuando sea posible
debera coordinarse con el
organizador local o la compafia

publicitaria. Si no se alcanza
un acuerdo, la ISSF decidira la
publicidad adecuada bajo sus
normas.
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4.1 CAMPO DE TIRO

CAMPO DE TIRO

El campo de tiro incluye las
canchas de clasificacion, la
cancha de finales vy otras
superficies relacionadas con
la competencia edificios,
construcciones e instalaciones
para la presentacion de
competencia ISSF.

Cualquier tipo de publicidad
Campafa realizada en ocasion
del campeonato de la ISSF
deben ser coordinadas con

las respectivas del Comité
Organizador, con la television
ISSF y socios de publicidad y el
contrato y con los socios ISSF.
Para las placas, banderas y otros
medios de publicidad, el espacio
publicitario es punto de referencia
definido, no mas de tres placas
podran ser colocadas en una
fila en el terreno de juego de la
serie final, cuando el equipo de
television esté presente.

El lugar de las camaras del
equipo de produccién de la TV
ISSF deberan ser colocadas
fijas y giratorias en la cancha
de tiro. Esta area incluye la
cancha para finales, el area para
presentacion de tiradores, el area
de ceremonia de premiacion y el
area de entrevistas.

Camaras unilaterales deberan
cubrir rondas de clasificacion.
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CANCHA DE FINALES

Se podra presentar un maximo
de siete (7) patrocinadores y
el proveedor de los resultados
ISSF haciendo un total de ocho
(8) en el area de tiro de la cancha
de finales, donde las camaras
de television estaran instaladas
fijamente.

Para la cancha de finales de
riffe y pistola sera asignado
un espacio para la Federacion
Nacional y un espacio para
publicidad en los lados derecho
izquierdo de la cancha, enlalinea
del blanco y la linea de tiro para
los patrocinadores publicitarios y
socios publicitarios.

El total de numero de
patrocinadores dentro de la
cobertura de las camaras de TV

quedara limitada a un maximo
de ocho (8). Los respectivos
responsables ISSF ON-SITE y los
miembros del equipo del Comité
Organizador deberan determinar
el orden de los patrocinadores.
Ademas, la publicidad esta
permitida en todas las banderas,
pero solo un patrocinador puede
ser utilizado para todos.
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4.2 FINALES RIFLE/PISTOLA

250cm —

PAREDES LATERALES

SPONSOR 1

IDENTIDAD CORPORATIVA Y DISENO

Max. 300cm

PARED LATERAL

SPONSOR 2

—— Max. 150cm

Maximo tamaiio de letra

100cm

Las placas se puede colocar en
posicion horizontal a la izquierda
ya la derecha de los atletas.

Las placas de bandera se limitan
a un tamafo de altura de 150 cm
y 300 cm de longitud y con un
tamano de letra maximo de 100
cm.

El patrocinador principal es
capaz de duplicar la duracion de
un maximo de 600 cm para una
tabla.

El tamafo de las letras usadas
se limita a una altura maxima de
100 cm. Se permite para cada
banner de patrocinador un logo o
marca, combinada con un slogan
o foto.

Se permite un maximo de 3
banners de patrocinadores en
cada lado




)
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TABLEROS FRENTE AL PUBLICO

Max. 120cm

SPONSOR 1 Max. 30cm
Coaches
Board

120cm —
AUDIENCE BOARD
@ ISSF CHAMPIONSHIP
80cm — GRGANIZES \\ [ DISCIPLINE
CITY, NOC
ISSF YEAR COACHES BOARD
TABLEROS FRENTE AL PUBLICO  TABLEROS ENTRENADORES

Los tableros deben ser colocados
en posicion horizontal detras
de la zona de entrenadores. Se
limitan a un tamafio de 30 cm de
altura y 120 cm de longitud con
un tamafio de letra maximo de
20 cm. Sdlo un logotipo o marca
comercial se permite para cada
banner de patrocinador un logo
0 marca combinada con un lema
o foto, se permite un maximo de
tres banners patrocinadores en
los tableros

Los tableros colocados en frente
de la zona de los entrenadores
se reservan para la |ISSF
solamente, mostrar en las tablas
los logotipos de eventos ISSF en
un tamafo de 70 cm de altura y
140 cm de longitud.
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4.2 FINALES RIFLE/PISTOLA

ESPACIO ENTRE LOS TAPETES DE TIRO

200cm —

ISSF MAT

TAPETES PARA TIRO

iz N
e o
6 <
L) o
< =
Q o
(o8 (6%
) »

45cm

SPONSOR 3

— Max. 150cm

El tamafio de los tapetes de
tiro, de acuerdo con Reglas
de la ISSF es de 80 cm de
ancho y de longitud 200 cm, el
color de la marca ISSF es azul
oscuro, alternando un maximo
de tres marcas diferentes, los
patrocinadores podran ser
distribuidas usando cada espacio
entre dos tapetes de tiro por un
patrocinador unicamente.

El material del tapete
patrocinador debe ser
equivalente al material de la
alfombra oficial de tiro utilizado
y no podran exceder el tamafio
maximo de 45cm de ancho 200
cm de longitud.




LINEA DEL BLANCO

)
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SPONSOR 1

SPONSOR 2 SPONSOR 2

TARGET WALL

LINEA DEL BLANCO

125cm

CENTER OF THE TEN

Max. 50cm

SPONSOR 2

—— 80cm

for 10m, 25m and 50m targets

140cm height

ARRIBA DEL BLANCO

Banners publicitarios pueden
presentarse por encima de los
blancos. Cada banner no puede
exceder el tamafio maximo de
altura de 50 cm y 125 cm de
longitud las letras no puede ser
superior a 40 cm. En la linea de
blancos se restringe el uso de
colores neutrales en las marcas
de patrocinadores.

DEBAJO DEL BLANCO

Debajo del blanco. Banners
publicitarios pueden ser
presentados por debajo de los
blancos. Cada banner no puede
exceder el tamafio maximo de
50cm de altura y la longitud de
125 cm, a excepcion: las marcas
patrocinadoras en 50m Rifle
tendido hombres, pueden ser
utilizados por un tamafio maximo
de 20cm de altura y la longitud de
125 cm (tamafio carta se limita a
un maximo de 15 cm).
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4.2 FINALES RIFLE/PISTOLA

PUESTOS DE TIRO

SPONSOR 1
25cm x 10cm

—— 40cm
SUPERIOR

f. 1SSF CHAMPIONSHIP
\\:J DISCIPLINE
CITY, NOC

SPONSOR 1

max. 30cm x 30cm 80cm

SPONSOR 1

max. 50cm x 50cm

PARTE TRASERA FRONTAL

60cm 60cm 40cm

PUESTOS TIRO

De acuerdo con el Reglamento
de la ISSF los numeros de puesto
de tiro deben ser mostrados.
La parte superior de este signo
puede ser utilizado como un area
de publicidad, con una superficie
maxima de 25 cm X 10 cm.

El puesto de tiro sera de color
azul.




MARCADOR
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®

4

ISSF

300cm

SCOREBOARD

FINALS 10M AIR PIS

200cm —

1
2
3
4
5
6
7
8

BROADCASTER

MARCADOR

RUS B Kira KLIMOVA

KOR EEH Minjin PARK

Kaz B Zauresh BAIBUSSINOVA =
BLR I Viktoria CHAIKA

AUs B Dina ASPANDIYAROVA
SRB L ZOrana ARUNOVIC

UKR g Olena KOSTEVYCH

Aus %f  Lalita YAUHLEUSKAYA

PRODUCER

Max. 150cm

Max. 50cm

El marcador de funcionario
publico utiliza para mostrar los
resultados de las finales y la
senal internacional de television
en la final se puede mostrar
dos patrocinadores, la emisora
anfitriona y el productor del
marcador publico.
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4.2 FINALES RIFLE/PISTOLA

BANDERA

SPONSOR

BANDERA

SPONSOR

Cada bandera tendra un tamafio
de 5 cm X 40 cm (ver Reglas
IFFS 6.3.7.2.1) la marca de
delineacion que separa la linea
de tiro (por ejemplo, T - puestos),
una publicidad del patrocinador
puede ser colocado con un
tamano maximo de 70 cm2 y una
letra maximo 5 cm de altura.
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4.3 CANCHA PARA FINALES DE ESCOPETA

CANCHA PARA FINALES DE ESCOPETA

38,6m

&

HEEAE

50m

CANCHA PARA FINALES DE ESCOPETA

En el rango final de la escopeta), Las camaras de TV que cubriran
la Federacion Nacional esta las canchas de tiro deberan
autorizada a utilizar las paredes limitarse a un maximo de ocho.
de Ila derecha e izquierda

para anuncios publicitarios,

en la caseta alta y baja para

patrocinadores de publicidad y

socios publicitarios.
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CASETA BAJA

SPONSOR

200cm

CASETA ALTA

—— 300cm

SPONSOR

—— 200cm

200cm

CASETA BAJA

Los tableros podran colocarse
enfrente y a los costados de la
caseta alta, a un tamafio maximo
de 300 cm y 200 cm de ancho.
El tamafo limite usado para las
letras deberd ser maximo de
250cm de altura.

Los tableros podran colocarse
enfrente y a los costados de la
caseta baja un tamafio maximo
de 200cm de altura y 200cm de
ancho el tamafo limite usado
para las letras debera ser maximo
de 150cm.

Solo un logotipo ©0 marca
comercial combinada con un
lema o una foto es permitido

para cada letrero patrocinador.
Sélo uno de los patrocinadores
se permite en cada caseta.
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4.3 CANCHA PARA FINALES DE ESCOPETA

PAREDES LATERALES

300cm —

PAREDES LATERALES

SPONSOR 1

PARED LATERAL

Max. 400cm

Tamafo maximo de letra

150cm

SPONSOR 2

Max. 200cm

Los tableros deberan estar
posicionados a la izquierda
y derecha de los atletas, los
letreros estan limitados a un
tamano de 200 cm de altura y
400 cm de longitud se podra usar
tableros al doble de ancho con
un maximo de 800cm para cada
patrocinador.

El tamano de las letras utilizadas
se limita a una altura maxima de
120 cm. Se permite para cada
banner de patrocinador un logo o
marca combinada con un lema o
foto. Se permite un maximo de 3
banners patrocinadores en cada
lado de la pared.




5
\

IDENTIDAD CORPORATIVA Y DISENO

4.4 TV Y MULTIMEDIA

200cm
www.organizer website.com www.iss! SPOrts.org www. orqar-.uzer-wel:su(—..r;nrn WWW ls:?,‘-sp{lrts arg
f.\ ISSF CHAMPIONSHIP
\E DISCIPLINE
CITY, NOC
ISSF  YEAR

srouson

120cm -

SPONSO'

100cm —

ZONA DE ENTREVISTA

Todas las empresas de television
por la realizacion de entrevistas
en la zona mixta debe utilizar la
pared de la zona entrevista mixta.

El ancho de la pared de la zona
entrevista mixta depende del
area de la zona de uso mixto
para la difusion por television, y
sera decidido por los funcionarios

responsables en el lugar de la
ISSF y el comité organizador.
Ciertos espacios en la pared de
la entrevista estan disponibles
para los socios de television
respectiva en su propia area.
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350cm
www.organizer-wehsite.com www.issf-sports.org www.organi; b .com www.issl-sports.org www.organizer-website.com www.issf-sports.org
l.\ ISSF CHAMPIONSHIP 100cm
ORAANI LN \ DISCIPLINE
CITY, NOC
ISSF YEAR
o -
250cm —

ZONA DE CONFERENCIA DE PRENSA

El logo oficial de la ISSF se
debe mostrar en la zona de
la conferencia de prensa. Los
logotipos de los patrocinadores,
socios 'y proveedores son
elegibles para ser considerados
para este propdsito.




5
\

ISSF

IDENTIDAD CORPORATIVA Y DISENO

4.4 AREA DE PREMIACION

_AREA DE PREMIACION INDIVIDUAL

500cm

SPONSOR
SPONSOR

300cm

www,organizer-website.com www.i

s4l-SpOrts.org www.organiz

AREA DE PREMIACION

- 100cm

75cm

Lazonade patrocinadores (detras
del pédium) en la ceremonia de
premiacion y la entrega de flores
se debe mostrar el logotipo oficial
del evento ISSF.

Los logotipos de los
patrocinadores, socios y
organizadores son elegibles

para ser considerados para este
proposito.

Debera mostrarse el logo oficial
del evento ISSF en el podium
de premiacion. El pdédium sera
proporcionado por el comité
organizador.
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AREA DE PREMIACION POR EQUIPOS
500cm
100cm
SPONSOD.
300cm
75cm

360cm
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4.4 EJEMPLOS DE MARCA
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